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Aumento quantitativo de grupos de mulheres 
costureiras, implantação do Programa de Geração de 
Renda em outras comunidades. 
 
Fomento da constituição de uma rede de ação para 
eventos sustentáveis composta por fornecedores de 
banners e outros materiais de comunicação que possam 
ser reutilizados, produtoras de eventos, agências de 
publicidades e organizações que promovem seminários, 
congressos, Sipats e outros eventos. 
 
Constituição de uma rede de educadores ambientais de 
escolas públicas e privadas da região metropolitana com 
vistas à promoção da educação para o consumo 
consciente. 
 
Educação ambiental formal (escolas) 
 
Educação ambiental não formal (comunidades) 
 
Desenvolvimento de novos produtos ecológicos com 
produção social e em escala. 
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